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KIM C. BIRTEL M.A.

Ich analysiere die Beziehung zwischen Menschen und
Marken, um Markengestaltern einen abgesicherten
Erfolgskorridor zu geben. Daber arbeite ich mit dem
Handwerkszeug der strategischen Planung und erweitere
den klassischen Rahmen um selbstentwickelte Modelle

und Tools.
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Im Fokus steht die Bestimmung von Marken und die
Art und Weise threr Kommunikation. Diese Leistungen
nehmen sowohl Unternehmen in Anspruch, wie aber
auch Agenturen.

Ich genieBe dabei den Vorteil, unabhangig von Politik,
Historie oder vorherrschenden Meinungen agieren zu
konnen. , Das haben wir noch nie so gemacht™ wird
dann zu ,so macht es mehr Sinn®.
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MEINE LEISTUNGEN.

Mein Status ist der eines freien, seniorigen, strategischen Planers, mit internationalen
Erfahrungen. Ich biete:

e Markenbestimmung: Recherche und Analyse von allen markt- und markenrelevanten
Inhalten zur Gewinnung einer multiplizierbaren Markengeschichte, in der die Haltung,
Uberzeugung und Vision zum Ausdruck kemmt und die sich mit der Kraftquelle des
Unternehmens verzahnt.

e Markenaufbau: Entwicklung von Grundlagen, zum nachhaltigen und
wachstumsbetonten Aufbau von Marken.

e Markenimplementierung: u.a. Einsatz von Story Management-Instrumenten,
zur Entwicklung einer Markenimplementierungsstrategie.

e Marketing- und Kommunikationsheratung: Erstellung von unabhéngigen Expertisen
sowie auf Wunsch kontinuierliche Beratung von Entscheidern.
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KCB

AGENTUREN.

Interims-Head of Planning
Markenarbeit
Pitch-Begleitung
Kunden-Workshops

UNTERNEHMEN.

Interims-Marketing-Manager
Marketing- und Kommunikationsberatung

UNTERNEHMENSBERATUNGEN.

Marken- und Marketingberatung
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Akademien.

Dozententatigkeit
Seminare
Vortrage

Non-for-profit.

Beratung und Betreuung von NGOs (z.Z. HelpAge)
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Branchen (Unternehmen).

Automobil (Audi AG), Brauerein (Holsten-Brauerei AG, InBev Germany Holding GmbH,
Warsteiner Brauerei Haus Cramer KG), Entertainment (Stage Entertainment GmbH),
Finanzdienstleistung (Truscon GmbH, Haspa), Food (Allos GmbH, Del Monte Foods,

FroSta AG, Mars Incorporated, Snacks&Treats), Gesundheit (Parmapharm, Petersson&Hennig,
Praxis fiir Zahnheilkunde), Handel (Arcandor AG, SportScheck GmbH), Haustiere (Mars
Incorporated, Petcare, Fressnapf), ICT (T-Systems Enterprise Services GmbH), Kosmetik (Coty
Inc., Beiersdorf AG), Medien (rs2 GmbH, Oldtimer.net), Mode (Hugo Boss AG, INVISTA
International), Organisationen (B4ckerinnung Nord, Okowochenmarkt, HelpAge, Miami Ad
School, Einfal GmbH, Akademie fiir gesellschaftliche Verantwortung, EMBA), Spirituose
(Bacardi GmbH, Brown-Forman Corporation, Hardenberg-Wilthen AG, Berentzen AG,
Jagermeister SE), Software (SDNORD, Symantec, Norton), Tabak (H.F. & Ph. F. Reemtsma
GmbH, British American Tobacco (Germany) GmbH), Technologie (Fristam Pumpen), TelKo
(Arcor AG & Co.KG, freenet AG), Transport (Deutsche Post World Net AG), Verlage (Karl May
Verlag, Favorit Verlag, Libri)
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KCB

BIO.

Geboren, am 30.09.68, in Schleswig. Verheiratet, eine tolle Tochter.

1990 Magister Artium der Angewandten Kulturwissenschaften mit den Schwerpunkten:
- Betriebswirtschaftslehre (inshesondere der Kybernetik)
- Sprache und Kommunikation (Medienanalyse- und Arbeit)
- Tourismusmanagement (Marketing)
- Grundlagen der Rechts- und Wirtschaftswissenschaften
Magisterarbeit zum Thema ,,Grenzen und Moglichkeiten des Markentransfer®.

1995 Texter/Konzeptioner fiir die Trendagentur FORECAST (Reemtsma, Bacardi, Siemens).

1996 Strategischer Berater und Konzeptioner bei die Agentur PIELSTICKER Strategische
Kommunikation (u.a. Prozessmoderation zur Neustrukturierung der Organisation von
Vertrieb und Marketing fiir die Bacardi GmbH).
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BIO.

1998 Aufbau, Implementierung und Leitung der Concept & Creations-Abteilung bei der
BOB BOMLIZ GROUP/BBDO (Deutsche Post World Net, ING Carlease, Hugo Boss,
Beiersdorf AG, Letshuyit.com, Holsten-Brauerei AG, Audi AG und insbhesondere fiir nat./
intern. Reemtsma auf den Marken West-Familiy u.a. diverse Neueinfiihrungen, PST,
P&S, Davidoff, R1, Roth Handle, sowie Mitarbeit an (ibergeordnete Aufgabenstellungen
in Zusammenarbeit mit dem Marketing-Vorstand).
Mitarbeiter in dem interdisziplinaren BBDO Think Tank u.a. initiiert von
Dr. Rainer Zimmermann (CEO BBDO) u.a., unter der Leitung von Norbert Bolz.

2000 Director of strategic planning bei der ECONOMIA Gesellschaft fiir Marketing und
Werbung/BBDO (Aufbau der Idee Planning, Mitverantwortlich fiir die inhaltliche
Neuausrichtung der Agentur, Kunden: Berentzen, Diebels, Dimix, Libri).

2003 Griinder Freies Planning (Hamburg) und Head of Planning Competence-Network
St. Gallen The Refresh Company (Wiesbaden, Miinchen, Ziirich).

Mitglied Account Planning Group Deutschland.
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2004
2004

2008

2009
2010
2011

16 Monate Interims-Marketing-Manager Truscon GmbH (Finanzdienstleistung).

2 Monate Interims-Head of Planning, Grey Hamburg (Lucky Strike, Dunhill).
6 Monate intern. Interims-Director of strategic planning BBDO (Mars Petcare,
teilig Mars Snacks&Treats).

Einfithrung des MARKENBEDEUTUNGSSPIELS®, einem Modell zum Management
von Marken im digitalen Zeitalter.

Dozent einfal GmbH, Akademie fiir gesellschaftliche Verantwortung Signs+Pictures,
Planning Boot Camp Miami Ad School, EMBA (Européische Medien- und Business-
Akademie.

Seit 2007 Berater fiir die NGO HelpAge Deutschland.
Mitglied bei der AFNB (Akademie fiir neurowissenschaftliches Bildungsmanagement).
Umbenennung von Freies Planning in KCB.

Grilndung P.LA.Y! und BOOM-Hamburg.
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Alle in Konzeptionen, Manuskripten und Prasentationsschriften
enthaltenen Inhalte verbleiben mit Urheber- und Nutzungsrecht
bei Kim C. Birtel M.A.

Die Weitergabe aller Unterlagen, Manuskripte der Prasentations-

schrift im Ganzen oder in einzelnen Teilen sowie eine Veroffentlichung,
Verbreitung Nachbildung oder sonstige Verwertung der prasentierten
Konzepte und Losungsmodelle ist ohne vorherige schriftliche Zustimmung
von Kim C. Birtel M.A. leider nicht gestattet.

Vielen Dank fiir Ihr Verstandnis.

). Hamburg, 2011

KCB Planning
Kim C. Birtel M.A.



